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Objeto del estudio 

El estudio, elaborado a partir de información primaria procedente de las empresas líderes, profundiza en la evolución reciente 

y las tendencias del sector, los factores clave de éxito del negocio, las previsiones a corto y medio plazo, las oportunidades y 

amenazas a las que se enfrentará en los próximos años, y el análisis del marketing mix de los operadores más destacados. El 

estudio recoge, asimismo, el posicionamiento y resultados de 48 de las principales empresas que operan en el sector. 

Principales contenidos (ver índice detallado al dorso) 

 Evolución de la producción, exportación, importación y mercado 

 Distribución del valor del mercado por segmentos de producto: chicles, caramelos, gominolas y otras golosinas 

 Fuerzas competitivas relevantes y factores clave de éxito 

 Plantilla, plantas productivas y titularidad del capital de las principales empresas 

 Cartera de productos de las principales empresas. Lanzamientos recientes 

 Facturación total y en el sector de las principales empresas 

 Cuotas de producción, exportación, importación y mercado de las principales empresas 

 Resultado antes de impuestos y su participación sobre los ingresos de las principales empresas 

 Oportunidades y amenazas a las que se enfrenta el sector 

 Previsiones de evolución del mercado 

Principales magnitudes del sector 

Datos de síntesis, 2020 Lento crecimiento del mercado en el bienio 2021-2022 

 Número de empresas 60 Las ventas del sector de golosinas en el mercado interior se situaron en 475 
millones de euros en 2020, lo que supuso una caída del 21,5% respecto a 
2019, en un contexto marcado por el descenso del consumo privado y la caída 

de las ventas en el canal impulso, derivados del impacto de la COVID-19. 
 

El segmento de chicles contabilizó el comportamiento más negativo, con un 
retroceso en valor superior al 35%, hasta cifrarse en 85 millones de euros, es 
decir, el 18% del mercado total. Por su parte, las gominolas y otras golosinas 
representaron el 52% del total, con una cifra de 245 millones de euros, cerca 
de un 20% menos que en 2019. La categoría de caramelos experimentó una 
caída de alrededor del 12%, con una cifra de mercado de 145 millones de 
euros y una participación del 30%. 
 

Las previsiones a corto y medio plazo apuntan a una lenta recuperación de 
las ventas en el mercado nacional, en un escenario marcado por la 

incertidumbre sobre la evolución de la crisis sanitaria ante la aparición de 
nuevas variantes de coronavirus y por el alto grado de madurez alcanzado 
por el sector. Cabe destacar la reactivación de las ventas al exterior, que tras 
caer un 7% en 2020 se espera un crecimiento de alrededor del 15% en el 
cierre de 2021. 

 Producción (mill. euros) 872 

 Exportación (mill. euros) 476 

 Importación (mill. euros) 79 

 Mercado (mill. euros) 475 

 Crecimiento de la producción 
en valor (%) -14,4 

 Crecimiento del mercado en 

valor (%) -21,5 

 Cuota de mercado de las cinco 
primeras empresas (%) 44,8 

 Cuota de mercado de las diez 
primeras empresas (%) 63,6 
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