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Objeto del estudio

Estudio Sectores de DBK

Tiendas en Estaciones
de Servicio

(Octubre 2022 — 152 edicién)

El estudio, elaborado a partir de informacion primaria procedente de las empresas lideres, profundiza en la evolucion
reciente y las tendencias del sector, los factores clave de éxito del negocio, las previsiones a corto y medio plazo, las
oportunidades y amenazas a las que se enfrentara en los proximos anos, y el analisis del marketing mix de los operadores
mas destacados. El estudio recoge, asimismo, el posicionamiento y resultados de las 28 principales empresas que operan en

el sector.
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Oportunidades y amenazas a las que se enfrenta el sector

Principales magnitudes del sector

Datos de sintesis, 2021 glo ;f;gocio generado por tiendas en gasolineras repunté un 15% en
> Numero de tiendas Tras retroceder un 19% en 2020 como consecuencia del impacto de la crisis
sanitaria del coronavirus, el negocio generado por las redes de tiendas en
_  Dic. 2021 7.800 | estaciones de servicio experimenté un notable repunte en 2021, en paralelo
a la recuperacion del volumen de tréfico en autopistas, autovias y entornos
~ Oct. 2022 7.820 | urbanos.
Asi, la facturacién obtenida por las empresas del sector experimenté un
> Mercado (mill. euros) crecimiento del 15,3%, hasta situarse en 1.130 millones de euros, quedando
todavia esta cifra, no obstante, por debajo del nivel prepandemia.
- 2020 980 | Se estima que en octubre de 2022 operaban en Espafia 7.820 tiendas
localizadas en redes de estaciones de servicio, alrededor de un centenar mas
- 2021 1.130 | que la red existente en diciembre de 2019. Asi, cerca del 70% de las
gasolineras en Esparia cuentan ya con un punto de venta de bienes de
> Crecimiento del mercado consumo, operando bajo marcas propias de gasolineras o bajo ensenas de
cadenas de distribucién alimentaria.
- % var. 2020/2019 19,0 | A partir de la segunda mitad de 2022 la demanda de productos en este tipo de
establecimientos muestra un menor dinamismo, reflejo de la pérdida de poder
- % var. 2021/2020 +15,3 | adquisitivo de los hogares por la elevada inflacién general y el fuerte
encarecimiento de los carburantes en particular. En este escenario, es
> Cuota de mercado de las cinco previsible una progresiva ralentizacién del ritmo de crecimiento de la
primeras empresas (%) 72,3 | facturacién a corto y medio plazo.
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