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Objeto del estudio

Estudio Sectores de DBK

Bebidas Alcoholicas

(Noviembre 2021 — 212 edicién)

El estudio, elaborado a partir de informacion primaria procedente de las empresas lideres, profundiza en la evoluciéon
reciente y las tendencias del sector, los factores clave de éxito del negocio, las previsiones a corto y medio plazo, y las
oportunidades y amenazas a las que se enfrentard en los proximos anos. El estudio recoge, asimismo, el posicionamiento y

resultados de 48 de las principales empresas que operan en el sector.

PrinCipales Contenidos (ver indice detallado al dorso)
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Evolucién de la produccién, exportacion, importacion y mercado
Evolucién del valor del mercado por segmentos: ginebra, whisky, ron, brandy, vodka, otros

Estructura de la oferta

Facturacion total y en el sector de las principales empresas

Distribucion de la facturacion de algunas de las principales empresas por segmentos

Cartera de productos y marcas de las principales empresas

Cuotas de produccion, exportacion, importacion y mercado de las principales empresas
Resultado antes de impuestos y su participacién sobre los ingresos de las principales empresas
Oportunidades y amenazas a las que se enfrenta el sector

Previsiones de evolucion del mercado y de algunas de las principales empresas

Principales magnitudes del sector

Datos de sintesis, 2020 Las ventas en el mercado interior cayeron un 30% en 2020
> Produccién (mill. euros) 1.267 | El valor del mercado de bebidas espirituosas experimenté un descenso
y . en 2020, al verse fuertemente penalizado por el impacto de la
> Exportacién (mill. euros) 632 pandemia de la COVID-19. Asi, el cierre temporal en hosteleria y
> Importacién (mill. euros) 565 | restauracion, las restricciones horarias y de aforo y el descenso de la
actividad turistica provocaron una intensa caida de las ventas en este
> Mercado (mill. euros) 1.200 canal, que no pudo ser compensada por el crecimiento del consumo
> Crecimiento del mercado en en hogares.
valor (%) -30,6 o )
El mercado se situé en 1.200 millones de euros, lo que supuso un
> Crecimiento de las descenso del 30,6%. La ginebra ocupé la primera posicion,
exportaciones en valor (%) -21,4 | representando el 27% del total, seguido del whisky con el 26% del
. total y del ron (16%). Todos los tipos de bebidas registraron fuertes
> Concentracién (cuota de descensos.
mercado conjunta) (%)
— Cinco primeras empresas 58,7 |La progresiva recuperacion de la actividad de la hosteleria y la
restauracién y la reactivacion del turismo estan favoreciendo las ventas
— Diez primeras empresas 73,0 | de bebidas alcohdlicas en 2021. En conjunto, el valor total del

mercado registrard una tasa de variacién positiva al cierre de 2021, si
bien se situara todavia por debajo de la cifra alcanzada 2019.
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Tabla 28. Evolucién del nimero de hipermercados y de supermercados y autoservicios, 2000-2020.
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Tablas 61-62. Medios publicitarios empleados (2020) y otras acciones de marketing realizadas por algunas de las principales empresas (2020-2021).
Tabla 63. Certificados de sistemas de calidad, gestion medioambiental y otros certificados obtenidos por algunas de las principales empresas, noviembre 2021.
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Tabla 73. Indicadores de rentabilidad de las principales empresas, 2018-2020.
3. Perspectivas
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