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Objeto del estudio

El estudio, elaborado a partir de informacion primaria procedente de las empresas lideres, profundiza en la evolucion reciente
y las tendencias del sector, los factores clave de éxito del negocio, las previsiones a corto y medio plazo, las oportunidades y
amenazas a las que se enfrentara en los proximos anos, y el andlisis del marketing mix de los operadores mas destacados. El
estudio recoge, asimismo, el posicionamiento y resultados de 35 de las principales empresas que operan en el sector.

PrinCipales Contenidos (ver indice detallado al dorso)

Evolucién de la produccién, exportacion, importacion y mercado. Distribucion del valor del mercado por segmentos
Evolucién de las exportaciones y las importaciones. Distribucién por paises

Fuerzas competitivas relevantes y factores clave de éxito

Plantilla, plantas productivas y titularidad del capital de las principales empresas

Facturacion total y en el sector de las principales empresas

Cartera de productos de las principales empresas. Lanzamientos recientes

Cuotas de mercado y de exportaciones de las principales empresas

Resultado antes de impuestos y su participacion sobre los ingresos de las principales empresas

Oportunidades y amenazas a las que se enfrenta el sector

g8 808 48 8 33 083 48

Previsiones de evolucién del mercado

Principales magnitudes del sector

Datos de sintesis, 2021 El aumento del nimero de mascotas impulsa el mercado

> Numero de empresas 50 | El mercado de alimentos para animales de compania consolidé en

> Ndmero de empleados 1.800 | 2021 la evolucién positiva de los Gltimos anos, favorecido por el
o significativo aumento del nimero de mascotas en los hogares

> Produccion (mill. euros) (a) 1.07T | espanioles desde el inicio de la pandemia del coronavirus.

> Exportacién (mill. euros) 414

> Importacién (mill. euros) 433 | Asi, el valor del mercado se situé en 1.090 millones de euros, lo que

supuso un incremento del 7,9% respecto al afio anterior, en el que se
> Mercado (mill. euros) 1.090 P s 770 TEP ’ q9

habia contabilizado un crecimiento del 6,3%.
> Crecimiento del mercado en

valor (%) +7,9 | Las exportaciones siguieron creciendo en 2021 hasta alcanzar los 414
> Cuota de mercado de las cinco millones de euros, un 183% mds. Asimismo, las importaciones

primeras empresas (%) 534 |aumentaron un 13,9%, situdndose en 433 millones. Portugal y
Francia figuran como los principales paises de destino, reuniendo el
25% y 20% del total exportado, respectivamente. Por su parte,
Francia destaca como principal pais de origen, con el 38% del total
importado.

> Cuota de mercado de las diez
primeras empresas (%) 72,0

(a) produccién vendida.
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La tercera edicion del estudio Sectores de DBK “Alimentacion para Animales de Compaiiia” cuenta con una extension de 117 paginas y su
estructura es la siguiente:
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Principales conclusiones
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1.
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Contexto internacional

Tabla 2. Nimero de animales de compaiiia en Europa por tipos, 2020.
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