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Objeto del estudio

El estudio, elaborado a partir de informacion primaria procedente de las empresas lideres, profundiza en la evolucion
reciente y las tendencias del sector, los factores clave de éxito del negocio, las previsiones a corto y medio plazo, las
oportunidades y amenazas a las que se enfrentard en los proximos anos, y el andlisis del marketing mix de los operadores
mas destacados. El estudio recoge, asimismo, el posicionamiento y resultados de los 34 principales distribuidores minoristas
y los 10 principales grupos de compra que operan en el sector.

PrinCipaleS Contenidos (ver indice detallado al dorso)

=  Evolucion del mercado por tipo de operador: distribucion especializada, distribucion no especializada (hipermercados,
grandes almacenes)

=  Distribucion del mercado de la distribucion especializada en funcion de la asociacion a grupos de compra y la
integracion en cadenas

= Distribucion del mercado por segmentos: textil, calzado, articulos deportivos

=  Estructura de la oferta: nimero de establecimientos especializados, distribucion en funcién de la asociacion a grupos
de compra y la integracién en cadenas

=  Fuerzas competitivas y factores clave de éxito

=  Numero y localizacion de los establecimientos de los principales distribuidores minoristas y grupos de compra

= Facturacion del conjunto de establecimientos de los principales distribuidores minoristas y grupos de compra

=  Cuotas de mercado, totales y por tipo de operador, de los principales distribuidores minoristas y grupos de compra

=  Resultado antes de impuestos de algunos de los principales distribuidores minoristas y grupos de compra

=  Oportunidades y amenazas a las que se enfrenta el sector

=  Previsiones de evolucion del mercado

Principales magnitudes del sector

Datos de sintesis, 2021 Las ventas minoristas aumentaron cerca de un 14% en 2021
> Establecimientos especializados 8.656 | Tras la caida de las ventas minoristas de articulos deportivos en
2020, el ejercicio 2021 estuvo marcado por una notable
> Mercado (mill. euros) 6.700 | recuperacion del negocio ante la progresiva eliminacion de medidas
de distanciamiento social, repunte del consumo privado vy
- Distribucién especializada 5.950 | prolongacién de la tendencia de crecimiento de las ventas online.
o o Asi, al cierre de 2021 el valor total del mercado se situé en 6.700
- Distribucién no especializada 750 | millones de euros, lo que supuso un 13,6% mds que en el ejercicio
o precedente.
> Crecimiento del mercado (%) +13,6
La distribucion especializada reunié cerca del 90% del mercado
- Distribucion especializada +14,2 |total, participacién que registra una trayectoria de aumento
sostenido, tras contabilizar una cifra de 5.950 millones de euros y
- Distribucién no especializada +8,7 |crecer un 14,2%. Por su parte, las grandes superficies no
especializadas contabilizaron por esta actividad una facturacion de
> Cuota de mercado de los cinco primeros 750 millones de euros.
minoristas/grupos de compra (%) 54,1 | Las perspectivas para el sector son positivas gracias a la creciente
tendencia de la poblacion hacia la prdctica de actividades deportivas.
> Cuota de mercado de los diez primeros No obstante, a corto plazo el ritmo de crecimiento del mercado se vera
minoristas/grupos de compra (%) 65,6 | limitado por el deterioro de la coyuntura econémica.
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