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Objeto del estudio 

El estudio, elaborado a partir de información primaria procedente de las empresas líderes, profundiza en la evolución reciente 

y las tendencias del sector, los factores clave de éxito del negocio, las previsiones a corto y medio plazo, las oportunidades y 

amenazas a las que se enfrentará en los próximos años, y el análisis del marketing mix de los operadores más destacados. El 

estudio recoge, asimismo, el posicionamiento y resultados de 49 de las principales empresas que operan en el sector. 

Principales contenidos (ver índice detallado al dorso) 

 Evolución del mercado total y por segmentos: frutos secos, snacks, patatas fritas 

 Evolución del comercio exterior de frutos secos 

 Estructura de la oferta 

 Facturación total y en el sector de las principales empresas 

 Distribución de la facturación de las principales empresas por segmentos 

 Cuotas de mercado totales de las principales empresas 

 Cuotas de mercado de las principales empresas por segmentos: frutos secos, snacks, patatas fritas 

 Resultado antes de impuestos y su participación sobre los ingresos de las principales empresas 

 Oportunidades y amenazas a las que se enfrenta el sector 

 Previsiones de evolución del mercado y de las principales empresas 

Principales magnitudes del sector 

Datos de síntesis, 2021 Las ventas en el mercado español crecieron un 4% en 2021 

 Número de empresas 500 Tras caer en 2020 ante el impacto de la pandemia de la COVID-19, la 
demanda de frutos secos y snacks mostró una tendencia positiva en 
2021, gracias a la recuperación parcial de la actividad de la hostelería y 
el canal impulso, y al mantenimiento del tirón del consumo en el hogar. 
De esta forma, el valor del mercado se cifró en 2.695 millones de euros, 
un 4,3% más que la cifra alcanzada un año antes. 
 

La mayor parte de las ventas correspondieron al segmento de frutos 
secos, el cual supuso el 41% del mercado total, con 1.100 millones de 
euros (+4,3%). Por su parte, el mercado de snacks creció un 5,3%, 
situándose en 890 millones de euros, mientras que el de patatas fritas 
aumentó un 3%, hasta superar los 700 millones de euros. 
 

Respecto al comercio exterior de frutos secos, las exportaciones 
registraron un comportamiento positivo en valor (+6,2%), tras la caída 
contabilizada en 2020. Por su parte, el valor de las importaciones 
mantuvo en 2021 la tendencia descendente iniciada en 2020. 
 

El valor de las ventas ha continuado creciendo en 2022, impulsado por la 
tendencia alcista de los precios ante el aumento de los costes de los 
aprovisionamientos.  

 Mercado (mill. euros) 2.695 

− Frutos secos 1.100 

− Snacks 890 

− Patatas fritas 705 

 Crecimiento del mercado en valor (%) +4,3 

− Frutos secos +4,3 

− Snacks +5,3 

− Patatas fritas +2,9 

 Cuota de mercado de las cinco 
primeras empresas (%) 48,8 
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