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« Sectores’

Objeto del estudio

El estudio, elaborado a partir de informacidn primaria procedente de las empresas lideres, profundiza en la evoluciéon
reciente y las tendencias del sector, los factores clave de éxito del negocio, las previsiones a corto y medio plazo, y las
oportunidades y amenazas a las que se enfrentara en los proximos aios. El estudio recoge, asimismo, el posicionamiento y
resultados de 30 de las principales empresas que operan en el sector.

PrinCipaleS Contenidos (ver indice detallado al dorso)

Evolucién de los ingresos netos por venta de ejemplares en prensa diaria y revistas
Evolucién de los ingresos netos por publicidad en prensa diaria y revistas

Fuerzas competitivas relevantes y factores clave de éxito

Estructura de la oferta

Facturacion total y en el sector de las principales empresas

88 8 8 8 38

Distribucion de la facturacién en el sector de las principales empresas por venta de ejemplares y publicidad en los
segmentos de prensa diaria y revistas

4

Cuotas de ingresos netos totales y por origen de los ingresos de las principales empresas, totales y por segmentos (prensa
diaria, revistas)

= Resultado antes de impuestos y su participacién sobre los ingresos de las principales empresas
=  Oportunidades y amenazas a las que se enfrenta el sector
=  Previsiones de evolucion del mercado y de algunas de las principales empresas

Empresas analizadas

Axel Springer Grupo Joly Heinrich Bauer Ediciones
Diario de Navarra Grupo Motorpress Ibérica Heraldo de Aragén
Ediciones Condé Nast Grupo Planeta Hola

Diario Negocio Grupo Prensa lbérica IDG

Editorial América Ibérica Grupo Prisa La Voz de Galicia
Elsevier Espana Grupo Promecal MC Ediciones

Grupo 20 Minutos Grupo Serra Publicaciones Heres
Grupo G +) Grupo Vocento Publico

RBA Revistas
Unidad Editorial

Grupo Godo Grupo Zeta

Grupo Intereconomia Hearst Magazines

Principales magnitudes del sector

Datos de sintesis, 2010 La facturacién sectorial desciende un 5% en 2010
» Ingresos prensa diaria (mill. euros)  2.040 | El volumen de negocio del sector de prensa escrita ha registrado en los Gltimos
afos una tendencia a la baja, motivada por la contraccién de la inversion
- Venta de ejemplares 1.070 | publicitaria en medios impresos y por la reduccién de la difusién. Asi, el valor
o del mercado se situé en 2010 en 3.360 millones de euros, un 5,1% menos que
- FPublicidad 970 | en el ario anterior.
» Ingresos revistas (mill. euros) 1.320 | El peor comportamiento correspondié al segmento de revistas, que experimentd
un retroceso del 6,7%, hasta cifrarse en 1.320 millones de euros, mientras que
- Venta de ejemplares 925 | el negocio de prensa diaria descendié un 4%, hasta los 2.040 millones de euros.
Publicidad 395 Por origen de los ingresos, la venta de ejemplares en el segmento de revistas
- rublicida cay6 un 89% en 2010, descendiendo hasta los 925 millones de euros. Por su
> % var. ingresos prensa diaria 4,0 parte, Ia. ve’nta de e/'emplareside prensa diaria experimenté un descenso del 4%,
lo que situd la cifra de negocio en 1.070 millones de euros.
- Venta de ejemplares -4,0 | En cuanto a los ingresos por publicidad, tras retroceder a tasas del 20-25% en
o 2008 y 2009 en el segmento de prensa diaria, en 2010 cayeron un 4%,
- Publicidad 4,0 | cifréndose en 970 millones de euros. Con esta evolucién el peso de los ingresos
. . lici io di 2007 y 2010 fi !
> 9% var. ingresos revistas 6,7 por publicidad perdi6 diez punios entre 2007 y 2010 frente a la venta de
ejemplares, hasta suponer el 47,5%.
- Venta de ejemplares -8,9 | En el caso de las revistas, el negocio generado por la actividad publicitaria en
2010 se situé en 395 millones de euros, lo que supuso un 1,3% menos que en
- Publicidad -1,3 | 2009.
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iNDICE DE CONTENIDOS

La decimotercera edicion del estudio Sectores de DBK “Prensa Escrita” cuenta con una extension de 160 paginas y su estructura es la siguiente:
Identificaciéon y segmentacion del sector
Principales conclusiones
Tabla 1. Datos de sintesis, 2010.
1. Estructura y evolucion del sector
1.1.  Contexto internacional
Tabla 2. Evolucién de la difusion de prensa diaria en los paises de la UE, 2005-2008.
Tabla 3. Indices de difusion de prensa diaria en los paises de la UE, 2008.
Tabla 4. Talla media de difusion de prensa diaria en los paises de la UE, 2008.
Tabla 5. Tasa de penetracion de lectores de prensa diaria sobre la poblacion adulta en los principales paises de la UE, 2007.
1.2.  Estructura de la oferta
Tabla 6. Distribucion geogréfica de las cabeceras de prensa diaria, julio 2011.
Tabla 7. Distribucion de las cabeceras de prensa diaria por tamano de la plantilla, julio 2011.
Tabla 8. Publicaciones nuevas y desaparecidas, 2010-2011.
Tabla 9. Grado de concentracion de la oferta, 2010.
Tabla 10. Grado de concentracion de la oferta en el segmento de ingresos netos por venta de ejemplares, 2010.
Tabla 11. Grado de concentracién de la oferta en el segmento ingresos netos por publicidad, 2010.
1.3.  Fuerzas competitivas y factores clave de éxito
Tabla 12. Fuerzas competitivas relevantes, 2011.
Tabla 13. Evolucién de la audiencia de television y radio como medios sustitutivos, 2005-2010.
Tablas 14-15. Factores clave de éxito en el segmento de prensa diaria y en el segmento de revistas, 2011.
1.4. Evolucion de la actividad
Tabla 16. Evolucion de los ingresos netos totales por medios, 1995-2010.
Tabla 17. Evolucion de los ingresos netos por venta de ejemplares por medios, 1995-2010.
Tabla 18. Evolucion de los ingresos netos por publicidad por medios, 1995-2010.
Tabla 19. Evolucion de la distribucion por medios de los ingresos netos por venta de ejemplares y por publicidad, 1995-2010.
Tabla 20. Evolucion de la difusion media controlada de prensa diaria, 1994-2010.
Tabla 21. Evolucion de la difusion media controlada de prensa diaria por segmentos, 1994-2010.
Tabla 22. Evolucion de la audiencia por medios, 2005-2010.
1.5. Lademanda
Tabla 23. Estructura de la audiencia de prensa diaria y suplementos y dominicales. Datos por comunidades auténomas, octubre 2009-mayo 2010.
Tabla 24. Estructura de la audiencia de revistas. Datos por comunidades autbnomas, octubre 2009-mayo 2010.
Tabla 25. Estructura de la audiencia por medios. Datos socioeconémicos, abril 2010-marzo 2011.
Tabla 26. Distribucién de la difusion de prensa diaria por canales de distribucion, 2009-2010.
Tabla 27. Evolucion de la inversion publicitaria por medios de comunicacion, 2006-2010.
Tabla 28. Evolucion de la inversion publicitaria de los diez primeros anunciantes en prensa diaria, 2008-2009.
Tabla 29. Evolucion de la inversion publicitaria de los diez primeros anunciantes en revistas, 2007-2009.
1.6. Costes, rentabilidad y financiacion
Tablas 30-31. Estructura media de costes y del balance de las empresas de prensa diaria y de revistas, 2009. Tendencia 2010.
2. Principales competidores
2.1.  Accionistas y recursos
Tabla 32. Principales operaciones efectuadas por algunas de las principales empresas, 2009-julio 2011.
Tabla 33. Composicion de los principales grupos analizados, 2010.
Tabla 34. Titularidad del capital de las principales empresas, 2010.
Tabla 35. Actividad en el sector y plantilla de las principales empresas, 2009-2010.
Tabla 36. Numero y localizacion de las plantas de impresién en Espana de algunas de las principales empresas de prensa diaria, 2010.
Tabla 37. Sociedades participadas directamente por algunas de las principales empresas, 2010.
2.2. Diversificacion
Tabla 38. Facturacion total y facturacion en el sector de las principales empresas, 2009-2010.
Tabla 39. Facturacion y actividad fuera del sector de las principales empresas, 2010.
Tabla 40. Distribucién de la facturacion en el sector de algunas de las principales empresas por dreas geograficas, 2010.
Tabla 41. Distribucién de la facturacion en el sector de las principales empresas por medios y origen de los ingresos, 2010.
Tabla 42. Distribucion de los ingresos netos por publicidad en prensa escrita en Espana de algunas de las principales empresas por tipo de
medio (impresos, digitales), 2010.
Tabla 43. Areas de negocio de algunos de los principales grupos de comunicacion, julio 2011.
Tabla 44. Audiencia, difusion y devolucion media de los principales diarios y suplementos y dominicales, enero-diciembre 2010.
Tabla 45. Audiencia, difusion y devolucién media de las principales revistas por grupos tematicos, 2010.
Tabla 46. Promedio de tirada, difusion media y nimero de suscripciones por titulos de las principales publicaciones de prensa diaria
editadas por las principales empresas, enero-diciembre 2010.
Tabla 47. Promedio de tirada y difusién media por titulos de los principales suplementos y dominicales editados por las principales
empresas, enero-diciembre 2010.
Tabla 48. Promedio de tirada y difusion media por titulos de las principales revistas editadas por las principales empresas, enero-diciembre 2010.
Tabla 49. Principales suplementos y dominicales, y diarios que los distribuyen, enero-diciembre 2010.
2.3. Marketing mix
Tabla 50. Distribucion de los ingresos por venta de ejemplares de algunas de las principales empresas por puntos de venta, 2010.
Tabla 51. Principales diarios y dominicales por volumen de inversion publicitaria, primer semestre 2008-primer semestre 2009.
Tabla 52. Principales revistas por volumen de inversion publicitaria, 2007-2009.
Tabla 53. Gasto en promociones realizado por algunas de las principales empresas, 2008-2010.
Tablas 54-55. Inversién en acciones de marketing y medios publicitarios empleados por algunas de las principales empresas, 2010.
Tabla 56. Difusién de las principales ediciones electronicas de diarios, junio 2010-junio 2011.
Tabla 57. Distribucién de los ingresos por venta de ejemplares de algunas de las principales empresas por zonas geograficas, 2010.
2.4. Cuotas y resultados
Tabla 58. Evolucion de la facturacion total de las principales empresas, 2008-2010.
Tabla 59. Evolucion de la facturacion en el sector en Espana de las principales empresas, 2008-2010.
Tabla 60. Cuotas de mercado de las principales empresas, 2008-2010.
Tabla 61. Cuotas de ingresos totales de las principales empresas en el segmento de prensa diaria, 2009-2010.
Tabla 62. Cuotas de ingresos totales de las principales empresas en el segmento de revistas, 2009-2010.
Tabla 63. Cuotas de ingresos por venta de ejemplares de las principales empresas, 2009-2010.
Tabla 64. Cuotas de ingresos por venta de ejemplares de las principales empresas en el segmento de prensa diaria, 2009-2010.
Tabla 65. Cuotas de ingresos por ventas de ejemplares de las principales empresas en el segmento de revistas, 2009-2010.
Tabla 66. Cuotas de ingresos por publicidad de las principales empresas, 2009-2010.
Tabla 67. Cuotas de ingresos por publicidad de las principales empresas en el segmento de prensa diaria, 2009-2010.
Tabla 68. Cuotas de ingresos por publicidad de las principales empresas en el segmento de revistas, 2009-2010.
Tabla 69. Distribucién de los ingresos de explotacién de los grupos Prisa y Vocento por areas de negocio, 2009-2010.
Tabla 70. Cuotas de difusion de algunas de las principales empresas/grupos de prensa diaria, 2010.
Tabla 71. Indicadores de rentabilidad de algunas de las principales empresas, 2008-2010.
3. Perspectivas
3.1.  Amenazas, oportunidades y tendencias
Tabla 72. Amenazas, oportunidades y tendencias, 2011.
3.2.  Previsiones de crecimiento
Tabla 73. Prevision de evolucién de los ingresos netos totales por medios y por origen de los ingresos, 2011-2012.
3.3. Proyectos y previsiones de las empresas
Tabla 74. Proyectos de inversion de algunas de las principales empresas, julio 2011.
Tabla 75. Prevision de variacion de la facturacién en el sector en Espana de algunas de las principales empresas, 2011-2012.
4. Perfiles de los principales competidores
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